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Resumen

Se proponen metodologias diferentes para la educacién en la moda y cémo el disefio
puede hacer frente a los problemas criticos de la sociedad, la economia y el medio

ambiente, llegando a soluciones reales, formando a un disefiador como un “Agente de
Cambio”.

Palabras claves: moda sostenible, educacién multidisciplinar, design thinking, co-

design, eco-design, Cradle to Cradle
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La industria textil y de confeccién, emplea cerca de 26,5 millones de personas en el
mundo mientras que aproximadamente 60 millones de trabajadores estéin empleados
en la industria de la moda (Organization, 2012). Los fextiles y la confeccién
representan alrededor del 7 % de las exportaciones mundiales, encabezado por China
(WBCSD, 2008). Los consumidores en el mundo gastan aproximadamente $1 billén de
délares al afio en ropa (Allwood, Laursen, Malvido de Rodriguez, & Bocken, 2006). El
uso de la energia y los productos quimicos téxicos en la produccién textil y de la
confeccién contribuyen al cambio climdtico por la quema de combustibles fésiles para
la generacién de energia elécirica. Ademds de los dafios ambientales, existen ofras
preocupaciones como la calidad del trabajo y sus consecuencias sociales. Los procesos
de produccién han crecido usando prdcticas nocivas y condiciones poco éticas para

los trabajadores de la cadena de moda.

El nuevo programa profesional “Disefio y Gestién de la Moda” (DGM) que abrird la
Universidad Jorge Tadeo Lozano en el segundo semestre del 2014 en Bogotd, tiene en
cuenta estos factores mundiales y busca como enfoque la innovacién de oportunidades
de disefio con la comunidad, con un obijetivo en la gestion y la sostenibilidad. Sobre la
base del disefio, la gestién y el comercio justo en la moda, se disefiaron los treinta
cursos con la sostenibilidad como objetivo guia del programa. El plan de estudios

tiene por esencia un enfoque en lo econémico, social y el medio ambiente.

El programa propone al disefiador como “agente de cambio” para que a través del
disefio de moda pueda hacer frente a los problemas criticos de la sociedad y llegar a
soluciones reales. Por ejemplo, DGM propone que los estudiantes trabajen en

colaboracién con la comunidad resultando en una participacién activa en el proceso
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de disefio. Mediante el fomento de un entorno abierto y creativo los estudiantes y la
comunidad se beneficiaran de una plataforma de colaboracién, participacién activa,
que conlleva a una mejora en el disefio, la produccién y los procesos de fabricacién.
Esto en si mismo es un cambio de una mentalidad de trabajo individualista, hacia
procesos de pensamiento de disefio (Design Thinking), disefio colaborativo (Co-
Design), “de la cuna a la cuna” (Cradle to Cradle), o un pensamiento sistémico

(Sistemic Thinking) entre ofros.

| Metodologias en diseio para la educacion en la moda

El disefiador de moda es no solo creativo e innovador, sino que debe tener un
entendimiento de cémo se desarrolla un producto desde su concepcién hasta la entrega
final. Dentro de este marco, al disefiador le corresponde percibir que hace parte de
una compleja cadena compuesta de muchos eslabones donde cada uno de estos influye
sobre los demés. El proceso de disefio de una coleccién de moda va desde el concepto
hasta la comercializacién y las ventas. Pero dentro de este nicleo, DGM propone incluir

que el factor laboral y cémo influye en la sociedad, la economia y el medio ambiente.

Los disefiadores Shedroff y Lovins (2009) argumentan que las disciplinas en disefio se
centran sin sentido en las tendencias. Un disefio exitosamente sostenible sigue criterios
cuidadosos y considera la respuesta a los clientes, los usuarios, los participantes, las
personas, el mercado, la empresa, la marca, el medio ambiente, el canal de
distribucién, la cultura y los materiales (Shedroff & Lovins, 2009). Un disefio creado
bajo un marco sostenible, se crea para y sobre la personas que son clientes, no sélo
como consumidores. En efecto, el disefio tiene un resultado saludable para todo el

ecosistema.
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Es imperativo que los disefiadores primordialmente tengan una visién macro, antes de
que comience el proceso creativo. Por lo tanto, el disefio de moda sostenible, es un
proceso que responde a una necesidad y problema especifico mezclando diferentes
metodologias del proceso, no sélo a través de la investigacién, sino también
enfocdndose en preguntas detalladas de cémo resolver el desarrollo sin dejar una
huella negativa. Los problemas de la sostenibilidad son complejos y
requieren de la colaboracién de numerosos expertos en diversos campos de trabajo
dentro de un enfoque transdisciplinario. Los disefiadores tienen la responsabilidad de
participar en todo el proceso desde la creacién hasta el producto final y hasta el post
consumo; adoptando soluciones dentro del ciclo de vida, lo que disminuye el impacto
ambiental. Decisiones conscientes sobre dénde, cémo, cudndo y quién va a producir el
producto, se adhieren a los principios de implementar diferentes metodologias del
disefio. Un desafio es no caer en el patrén de la creacién de ofro producto mds

empacado y vendido como “eco” o “verde”.

En la actualidad la educacién en el disefio de moda debe incorporar los principios de
sostenibilidad con el fin de trabajar con el mundo natural y no agotar adn més los
recursos que quedan. Segun lo dicho por los autores de Cradle to Cradle, McDonough
y Braungart, los disefiadores emplean la inteligencia de los sistemas naturales, la
eficacia de los ciclos de nutrientes, la abundancia de energia solar, sistemas
industriales, edificios, incluso planes regionales que permiten a la naturaleza y el
comercio justo para tener una coexistencia exitosa (McDonough & Braungart, 2002).
De esta nocién entra el concepto de “de la cuna a la cuna” (Cradle to Cradle) como
parte fundamental de la sostenibilidad y herramienta para el disefio en actividades

relacionadas con la moda, desde el textil hasta la creacién de una coleccién de moda.
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McDonough y Braungart (2002) creen en un ofro paradigma para el disefio, donde los
disefladores innovan y trabajan como parte de todo el ecosistema. Ellos proponen al
finalizar la vida de un articulo, como una prenda y que esta no se convierta en basura.
La prenda puede regresar a ser alimento para plantas y animales, o sea reincorporada
a la vida como una materia prima para nuevos productos (McDonough & Braungart,
2002). Uno de los aspectos mas dificiles y controversiales en la cadena de moda son
aquellos que se refieren a los textiles en cuanto a los acabados, tintes, y una variedad
de procesos quimicos. Dentro de este marco McDonough y Braungart, lograron
disefiar un nuevo proceso de disefio textil el cual pasé todas las pruebas medio
ambientales (reducir, reutilizar, reciclar). Ademés, eliminaron la necesidad de una
rigurosa reglamentacién por sus resultados, donde el agua que salia de la fébrica era
més pura de la que entraba (McDonough & Braungart, 2002). “La idea de la
sostenibilidad local no se limita a los materiales, sino que comienza con ellos”

(McDonough & Braungart, 2002, p. 119).

El programa busca potencializar y extender las habilidades de los disefiadores y
gestores de la moda hacia un pensamiento estratégico orientado a crear, coordinar y
dirigir los conceptos de disefio y los procesos de la moda con una genuina
preocupacién por el medio que los rodea. En esta instancia, la metodologia “de la cuna
a la cuna” (Cradle to Cradle) es una herramienta que ayuda al estudiante a procesar
ofro tipo de estrategias donde puede redisefiar procesos para que estos sean mds

eficientes con todos los ecosistemas, ya sean ambientales sociales o econémicos.

El pensamiento sistémico significa un conocimiento holistico . Hay una relacién, por

supuesto, entre el disefio, el proceso de hacer vestuario y disefio de indumentaria y su
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relacién con el consumidor final. El estudiante bajo el pensamiento sistémico analiza el
todo para completar un proceso de disefio. A través del pensamiento sistémico
estudiantes se apropian del discurso y por lo tanto disefian con herramientas basadas
en los cuatro pilares de la sostenibilidad: la sociedad, la cultura, el medio ambiente y

la economia.

Segun John Thackara, In the Bubble: Designing in a Complex World (2005), el
hombre no ve la necesidad de apagar la luz o de no imprimir un correo electrénico,
estas rutinas de la vida diaria son imperceptibles si se demarcan como un impacto hacia
el medio ambiente. Es asi que el pensamiento sistémico en el disefio de moda, es una
forma de amortiguar conductas que son al final negativas para todos los sistemas

expuestos.

Todas las partes de un sistema estén relacionadas directamente y este componente es
donde usualmente el disefiador no lo relaciona con su coleccién de moda. Por esto, el
sistema de la moda debe entenderse y abordarse como una sola problemética en lugar

de una combinacién de problemas separados.

Dentro de esta metodologia el presidente de Inexmoda, Carlos Eduardo Botero se
refiere a que en “estas situaciones se generan nuevos retos, los empresarios deben
entender la importancia de hacer esfuerzos para ser més competitivos en cuanto a la
produccién y a los temas ambientales, dejan de trabajar productos bdsicos, lo que
significa un avance muy importante” (Botero, 2014). Botero ve la necesidad de que la
educacién sea un eje de investigacién y de innovacién en la moda, para poder trabajar

en una industria extremadamente competitiva. El negocio de la moda dice, es un “eje

www.festivaldelaimagen.com



FORO RF=STIVALEE —

INT=RNACIONAL D=LA

DISENO IIAG=N

transformador para nuestra sociedad”, donde pensar sistémicamente es una
herramienta que ayuda a toda la cadena. Es asi que esta reflexién se debe incluir dentro

de una educacién de moda multidisciplinar y sistémica.

Dentro de la cadena de produccién el pensamiento en el disefio (Design Thinking), es
una herramienta dirigida hacia la innovacién y reflexién analitica cuando se crea. El
pensamiento en el disefio es una forma de resolver problemas dificiles, centréndose en
las personas, donde se trabaja en equipos trans-disciplinares utilizando herramientas
puntuales para lograr una solucién final (Curedale, 2013). El disefio de moda es no
solo creativo, pero requiere de trabajo multidisciplinario y de flexibilidad por lo que es
basado en colaboracién con otros grupos y disciplinas. Dentro de este metodologia, los
problemas se replantean como oportunidades de disefio y son aplicados por los
estudiantes de una forma novedosa dentro del marco de la educacién en la moda. En
Design Thinking una de las herramientas que se utilizan es el disefio balanceado

(Balanced Design) con un enfoque integral de un trabajo colectivo, donde se toman en
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